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KAMPANIA EDUKACYJNA

H#poznajstyropian

Z koncem wrzesénia ruszyta ogélnopolska kampania edukacyjna
#poznajstyropian majaca na celu pokazanie wiasciwosci ptyt styropia-
nowych oraz korzysci ptynacych z izolacji domu za ich pomoca.

ROZNE POTRZEBY JEDEN
STYROPIAN

Kampania odpowiada na najczesciej
pojawiajace sie pytania inwestoréw

- z uwzglednieniem potrzeb i réznych filaréw
tematycznych. Zaréwno dotyczacych kwestii
ekonomicznych jak i sSrodowiskowych.

YATWE ODPOWIEDZI
NA TRUDNE PYTANIA

Nieustannym wyzwaniem komunikacyjnym
jest przetozenie trudnych technicznych
pojec na prosty i zrozumialy jezyk — w tym
korzysci finansowych. Na przyktadzie rodziny
.Madrych Inwestoréw"” zaadresowano za
pomocg animacji pytania i problemy,

z ktoérymi mierzg sie polskie rodziny

w zakresie termoizolacji.

WIEDZA OPARTA NA DANYCH

Kampania bazuje na raportach i obliczeniach
niezaleznych instytucji badawczych. Celem
jest wskazanie jak najszerszego punktu
widzenia i umozliwienie podjecia
$wiadomego wyboru w zakresie
termoizolagji.

TERMOIZOLACJA SIE OPLACA?

Jednym z filaréw kampanii jest mozliwosé
samodzielnego dokonania obliczen korzysci
ptynacych z termoizolacji. Dostepny na
stronie www.poznajstyropian.pl zaawanso-
wany darmowy kalkulator wskazuje nie
tylko na spetnienie warunkéw technicznych,
ale réwniez oszczednosci finansowe i $rodo-
wiskowe, jak np. redukcja emisji CO2. Jest
to szczegdlnie istotne w perspektywie fali
renowadji i koniecznosci termomodernizacji
budynkdw.

Inwestorzy planujgcy budowe nowego
domu sprawdzg tez korzysci ptynace z
zastosowania grubszej warstwy izolacji lub
posiadajgcej lepsze parametry cieplne.

Kampania jest realizowana pod patro-
natem Europejskiego Stowarzyszenia
Producentéw Styropianu EUMEPS.

Wiecej na: www.poznajstyropian.pl



